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问题的提出 



问题的提出 

  已有的研究和实践表明，金融科技对商业银行的经营效率、业务结构、风险承担、经营绩效， 甚至发展

战略都会产生一定程度的影响，但对于不同类型银行的影响呈现显著的异质性（ 沈悦、郭 品，2015；邱晗等，

2018；郭品、沈悦，2015；谢治春等，2018），这势必会进一步影响整个银行业的市场竞争格局。 

  学术界关于信息技术对银行业竞争影响的研究一直存在分歧，即信息技术的使用能够提高商业 银行的信

息处理能力，导致掌握信息技术的银行市场势力上升，从而降低银行业竞争；同时， 信息技术的使用又使得

数据信息能够在行业内广泛传播与共享，为银行创造更为公平的市场环 境，从而降低少数银行的市场势力，

促进银行业市场竞争。 World Bank（2016） 进一步指出数字化技 术的使用对于产业竞争也存在双重效应：一

方面，数字化技术通过降低边际成本，有利于实现规模 经济并形成自然垄断，从而不利于市场竞争；另一方

面，数字化技术降低了市场进入障碍，从而提高 市场竞争水平。 

  本文从空间关联视角出发，运用空间计量方法实证分析省际间的金融科技对于银行业竞争的实际影响。 
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1.产业竞争效应 
  谢治春等（2018） 指出，在金融科技的产业竞争效应 影响下，不同类型银行会选择差异化的价值链布局战

略。此外，金融科技的产业竞争效应对 于不同类型银行的风险承担、经营绩效、品牌塑造等诸多方面也存在显

著的差异化影响（ 郭品、沈 悦，2015；申创、刘笑天，2017；谢治春，2016 ），这势必会在一定程度上改变

不同类型银行的竞争优（ 劣） 势，进而给银行业竞争格局带来一定程度的影响。 
     假设1：金融科技给银行业带来显著的产业竞争效应，从而影响银行业竞争。 
 
1.1.金融科技产业的“  市场挤出” 
  金融科技产业与银行业在业务、渠道、获客等层面形成一定程度的“ 竞争”，给商业银行的业务拓 展和传

统获客带来一定的“市场挤出”，从而影响地区银行业竞争。 
  假设 1.1：金融科技会通过“ 市场挤出” 渠道给银行业带来显著的产业竞争效应，从而影响银行 业竞争。 
 
1.2金融科技产业的“  技术溢出” 
  信息技术 是驱动银 行 业 发 展 的 重 要 因 素 （ Berger， 2003 ）， 并 给 银 行 业 带 来 显 著 的 正 向 技 术 
溢 出 效 应（ Hauswa1d 和 Marquez，2003） 。金融科技的技术溢出效应对于不同类型银行的影响存在显著的差

异 化，势必会给银行业竞争格局带来一定程度的影响。 
  假设 1.2：金融科技通过“ 技术溢出” 渠道给银行业带来显著的产业竞争效应，从而影响银行业竞争。 
 
 



2.空间地理效应 
  产业集群理论认为，产业 地理集中呈现显著的外部效应（ 包括市场挤出效应和技术溢出效应） 和空间地
理效应，有助于强化 邻近区域之间相关产业的空间关联性（王业强、魏后凯，2007），从而对于邻近地区相关
产业发挥空 间地理效应。 郭峰等（2017） 通过实证检验证实地区金融科技产业呈现显著的空间集聚特征，这
极 大可能会对邻近地区银行业发展，甚至银行业竞争发挥一定程度的空间地理效应。  
  根据上述分 析，金融科技在通过产业竞争效应给本地区银行业竞争带来影响的同时，也会给邻近地区的银
行 业发展，甚至银行业竞争带来一定程度的潜在影响。 
  假设 2：金融科技对于地区银行业竞争的影响存在显著的空间地理效应。 



研究设计 



  其中，n 为银行业机构的类型（ n =5） ，
本文将银行业机构划分为五大国有控股商业
银行、邮储 银行、12 家全国性股份制商业

银行和外资银行、城市商业银行和城市信用
社，以及农村金融机构等 五个类型。         
  𝐵𝐵𝐵𝐵𝐵𝐵𝐵𝐵𝑗𝑗表示地区每一类银行业机构的年

末资产总和；Banking_total表示地区全部银
行业机构的年末资产总和。 

变量选择与说明 



        为了判断 31  个省份主要变量的空间相关性，本文借鉴 Moran（1950） 提出的全局 

Moran'sI指数 进行检验。 统计结果显示， 除了数字支持服务 digital的 全局 Moran's I指 

数有三个年度（2013 年、2014 年和 2016 年） 不显著之外，银行业竞争、金融科技水

平、金融科技的三个维度及三类典型业务的全局 Moran's I指数基本上均通过了显著性

检验。 这说明有必要引入空间地理因素 分析金融科技对于银行业竞争的真实影响。 

主要变量的空间自相关检验 



1.基本模型： 
 
 
 
2.空间滞后模型（SLM模型） 
  分析本地区的被解释变量可能潜在地受到邻近地区被解释变量观测值的影响和制约。 
 
 
 
3.空间误差模型（ SEM模型） 
  空间误差模型的目的是通过误差项的变化分析地区间被解释变量的空间自相关性，即以此来 反映地
区之间被解释变量的空间依赖效应 
 

空间计量模型构建 



实证结果分析 



变量的描述性统计 

变量均呈现显著的地域差异化特征 



SLM模型和 SEM模型的选择检验 

  通过 Within-𝑅𝑅2和 AIC的比较分析得出结论：考

虑空间关联性的 SLM 模 型和 SEM模型能够更有效地

反映金融科技对于银行业竞争的实际影响。 

  在基本模型中，仅模型 (2)的 R-LMlag通过了显

著性检验，且在 10%的水平下显著，其他模型的 

LMlag和 R-LMlag均未通 过显著性检验，而 LMerr和 

R-LMerr除了模型(4) (5)(7) 之外，其他均通过了显著

性检验。 由此可以判断 SEM模型优于 SLM 模型。 



实证结果分析 

1.金融科技影响地区银行业竞争的产业竞争效应检验 
    表5中SEM模型(1)的回归结果显示：金融科技水平的回

归系数为-0.0037，且在 1%的水平下显著，这说明在其他条

件不变的情况下，金融科技显著促进了地区银行业竞争。 
 
1.1 金融科技产业的“ 市场挤出” 检验 
     以数字支付pay、互联网贷款credit和互联网理财licai三类

指标作为反映金融科技的子产业发展程度的代理指标进行实

证检验。 
     数字支付、互联网信贷两类业务的回归系数在 1%的水

平下显著，互联网理财的回归系数不显著。这说明在其他条

件不变的情况下，数字支付产业、互联网信贷产业均显著促

进了地区银行业竞争。 
     金融科技通过“ 市场挤出” 渠道给地区银行业竞争带

来产业竞争效应，从而影响地区银行业竞争。 



实证结果分析 

1.2金融科技产业的“ 技术溢出” 检验 

  本部分以使用深度 depth、覆盖广度 width 和数

字支持 服务 digital三类指标作为反映金融科技的 底

层技术运用程度的代理指标。在金融科技的三个维

度中，使用深度和覆盖广度的回归系数在 1%的水平

下显著，而数字支 持服务的回归系数不显著。 这说

明在其他条件不变的情况下，金融科技的使用深度

和覆盖广度显著促进了地区银行业竞争。 
 
 



实证结果分析 

2.金融科技影响地区银行业竞争的空间地理效应检验 

  本部分分别以金融科技水平、金融科技的三个维度以及

三类典型业务作为主要解释变量。 

  在 SEM模型(1) ～(7)的实证结果中，除了模型(3) 和模型

(7) 之外，其他模型的空间回归系数 λ 均通过了显著性检验，

这说明：在地理上与金融科技水平较高的省份邻近的商业银

行更容易获得与金融科技相关的技术溢出，从而对地区银行

业竞争发挥积极作用，存在显著的空间地理效应。  
 



稳健性检验 

  本文进行了两类稳健性检验：(1) 以空间反距离权重 𝑊𝑊𝑑𝑑替换前述模型中的空间 rook 邻

接权重 𝑊𝑊𝑟𝑟开展稳健性检验；(2) 选取分省份各类银行业机构员工数量为基础计算的 HHI_s5 

作为银行业竞争的代理变量，开展稳健性检验。 结果显示，本文的结论均依 然成立，证

实了模型结果的稳健性。 



结论与建议 



结论 

1.在省际之间，金融科技对于地区银行业竞争存在显著的空间地理效应，且表现为显著

的空间依赖效应； 

2.金融科技对于地区银行业竞争存在显著的 产业竞争效应，金融科技有助于不同类型

银行利用“ 比较优势” 开展适度、有效的金融科技创新，有 助于降低银行业集中度，

并促进地区“ 最优银行结构” 的形成，从而促进地区银行业竞争； 

3.金融科技通过“ 产业挤出” 和“ 技术溢出” 两个作用渠道影响地区银行业竞争，且

两个渠道对于地区银行业竞争均发挥一定程度的促进作用。 

 



建议 

1.第一，加强区域间商业银行的金融科技合作，尤其是区域间中小型银行的金融科技

合作。 

2.提高商业银行的金 融科技利用率，不断加强商业银行的客户化和数字化转型，提

升客户体验和经营管理水平，降低交易成本，提高获客能力和风控能力。 

3.不同类型银行制定合理的金融科技战略与发展规划。 

4.商业银行积极布设金融科技基础设 施。 
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